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Mensagem Markesalq
É com grande entusiasmo e dedicação que apresentamos os Anais
do 6º Congresso de Marketing em Alimentos e Agronegócios –
COMA. Este congresso, liderado pelo grupo MarkEsalq e
supervisionado pelo professor Eduardo Eugênio Spers (ESALQ -
USP), tem como objetivo socializar trabalhos acadêmicos,
pesquisas e estudos que estejam relacionados à temática do
Marketing em Alimentos e Agronegócios. 

Inserido no 13º Encontro de Marketing em Alimentos e
Agronegócios, cujo tema foi “Marketing e Tendências Tecnológicas
nas Cadeias Produtivas do Agronegócio”, o COMA possibilitou a
interação entre pesquisadores/autores com seus trabalhos, alunos,
professores e demais participantes do evento, visando a redução
da distância entre a Academia, os empresários e o público em
geral.

O MarkEsalq premiou os três primeiros colocados do congresso,
que contou com a apresentação de 11 trabalhos nesta edição. Os
reconhecimentos foram concedidos pelo MarkEsalq e também por
parceiros e apoiadores do evento. Acreditamos que o COMA
promove, valoriza e dá visibilidade aos trabalhos realizados por
pesquisadores e professores brasileiros, além de possibilitar o
desenvolvimento pessoal e profissional dos alunos envolvidos no
projeto, tanto na organização quanto na comissão científica.

Expressamos nossa gratidão a todos os envolvidos no evento: aos
professores, alunos e à Universidade de São Paulo pelo apoio na
realização do evento. Agradecemos também aos nossos parceiros
e colaboradores pelo reconhecimento, apoio e confiança
depositados em nós.

 Equipe MarkEsalq

2023



Sumário

Organização VI Congresso de Marketing em Alimentos e Agronegócio.......5
Apresentação........................................................................................................6
Pôsteres.................................................................................................................7
Efeito de Pistas de Marca e Sustentabilidade na Intenção de Compra de
Cafés.......................................................................................................................8
Impacto da Origem Animal do Leite, Tecnologia de Processamento, Tipo de
Produto e Preço no Processo de Escolha do Queijo Boursin: Insights de Um
Experimento de Escolha Discreta e Rastreamento Ocular.............................9
Influenciadores dos Produtores de Leite no Processo de Tomada de Decisão
por Ração.............................................................................................................10
Comercialização Sustentável de Alimentos Através de Plataforma Digital:
Uma Abordagem Inovadora para Apoiar Pequenos Produtores.................11
Indicação Geográfica: Holambra......................................................................12
Caracterização dos Setores Industriais de Fabricação e de Manutenção de
Máquinas e Equipamentos para as Indústrias de Alimentos, Bebidas e Fumo
no Município de Piracicaba..............................................................................13
Efeito de Pistas Afetivas e Motivação de Compra na Intenção de Compra de
Cafés...................................................................................................................14
Objetivos, Estrutura e Procedimento Através de uma Perspectiva de
Marketing para as Mídias do Congresso Sober e Departamento de
Economia, Administração e Sociologia da ESALQ.........................................15
AGROBRAND - Modelo Conceitual de Marca para o Agro...........................16
Consumo dos Produtores Rurais do Setor da Horticultura Brasileira em
Relação as Mídias Sociais.................................................................................17
Efeitos da Utilização de Aditivos e Métodos de Ensilagem na Composição
Química da Silagem de Milheto............................................................ ..........18

2023



Organização do VI Congresso de
Marketing em Alimentos e Agronegócio 

Outubro de 2023

Coordenação Geral
Professor Dr. Eduardo Eugênio Spers (ESALQ - USP)

Comissão Organizadora
Caio Medeiro (ESALQ-USP/MarkEsalq) 
Giuliana Simioni (ESALQ-USP/MarkEsalq) 
Jeniffer França (ESALQ-USP/MarkEsalq)  
Mario Marcon (ESALQ-USP/MarkEsalq) 
Ricardo Giacomelli (ESALQ-USP/MarkEsalq)

Comitê Científico 
Prof. Dr. Catarina Barbosa Careta (ESALQ-USP) 
Prof. Danielle Mendes Thame Denny (ESALQ-USP) 
Prof. Dr. Eduardo Eugênio Spers (ESALQ e ESPM-SP/PMDGI)
Prof. Dr. Hermes Moretti Ribeiro da Silva (USP/UNESP) 
Prof. Dr. Luciana Florêncio de Almeida (ESPM/FEA-USP) 
Prof. Dr. Pedro Carvalho Burnier (ESPM)

2023



Apresentação

O COMA - Congresso de Marketing em Alimentos e Agronegócios
teve sua iniciativa liderada pelo MarkEsalq, grupo de extensão do
Departamento de Economia, Administração e Sociologia da ESALQ-
USP. O grupo tem como missão gerar e disseminar conhecimento
em marketing, com ênfase em alimentos e agronegócios, entre os
membros e a sociedade. 

A sexta edição do COMA ocorreu no dia 19 de outubro de 2023, no
Anfiteatro do Pavilhão da Engenharia, na Universidade de São
Paulo, campus Escola Superior de Agricultura "Luiz de Queiroz". O
objetivo do congresso era promover a socialização de trabalhos
acadêmicos, pesquisas e estudos relacionados à temática do
Marketing em Alimentos e Agronegócios, com público-alvo
composto por alunos de graduação, pós-graduação e profissionais
da área. 

Durante o evento, também ocorreu o 13º Encontro de Marketing,
Alimentos e Agronegócios, que incluiu palestras e workshops
ministrados por profissionais da área. O tema de destaque nesta
edição foi “Marketing e Tendências Tecnológicas nas Cadeias
Produtivas do Agronegócio”.

A seguir, são apresentados os pôsteres expostos no Congresso,
totalizando 11 trabalhos.
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Pôsteres
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Efeito de Pistas de Marca e Sustentabilidade na
Intenção de Compra de Cafés
Effect of Brand and Sustainability Cues on Coffee
Purchase Intention
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Impacto da Origem Animal do Leite, Tecnologia de
Processamento, Tipo de Produto e Preço no Processo de
Escolha do Queijo Boursin: Insights de Um Experimento de
Escolha Discreta e Rastreamento Ocular

Impact of Animal Milk Origin, Processing Technology, Product
Type, and Price on the Boursin Cheese Selection Process: Insights
from a Discrete Choice and Eye-Tracking Experiment
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Influenciadores dos Produtores de Leite no
Processo de Tomada de Decisão por Ração
Influencers of Milk Producers in the Feed
Decision-Making Process
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Comercialização Sustentável de Alimentos Através
de Plataforma Digital: Uma Abordagem Inovadora
para Apoiar Pequenos Produtores
Sustainable Food Marketing Through a Digital Platform:
An Innovative Approach to Supporting Small Producers
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Indicação Geográfica: Holambra
Geographical Indication: Holambra
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Caracterização dos Setores Industriais de Fabricação e de
Manutenção de Máquinas e Equipamentos para as Indústrias
de Alimentos, Bebidas e Fumo no Município de Piracicaba
Characterization of the Industrial Sectors of Manufacturing and
Maintenance of Machinery and Equipment for the Food, Beverage
and Tobacco Industries in the City of Piracicaba
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Efeito de Pistas Afetivas e Motivação de
Compra na Intenção de Compra de Cafés
Effect of Affective Cues and Purchasing
Motivation on Coffee Purchase Intention
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Objetivos, Estrutura e Procedimento Através de uma Perspectiva
de Marketing para as Mídias do Congresso Sober e Departamento
de Economia, Administração e Sociologia da ESALQ
Objectives, Structure and Procedure Through a Marketing Perspective
for the Media of the Sober Congress and Department of Economics,
Administration and Sociology at ESALQ
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AGROBRAND - Modelo Conceitual de Marca para o Agro
AGROBRAND - Conceptual Brand Model for Agro
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Consumo dos Produtores Rurais do Setor da
Horticultura Brasileira em Relação as Mídias Sociais
Consumption of Rural Producers in the Brazilian
Horticulture Sector in Relation to Social Media
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Efeitos da Utilização de Aditivos e Métodos de Ensilagem
na Composição Química da Silagem de Milheto
Effects of Using Additives and Ensiling Methods on the
Chemical Composition of Millet Silage
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